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scherp & origineel

Welkom bij HP/De Tijd

Begin september 2018 publiceerden wij over een uit de hand gelopen liefdesaffaire tussen een
jonge fractiemedewerkster en een prominente politicus - VVD-Kamerlid Han ten Broeke. Een
publiek geheim. Geen journalist kreeg het verhaal rond. Ton F. van Dijk beet zich vast in het on-
derwerp en na weken van gedegen journalistiek onderzoek lag er een publicabel verhaal over wat
de affaire-Ten Broeke zou worden. De publicatie leidde tot de val van het Tweede Kamerlid.

Hoe breng je zulk nieuws naar buiten? Wat zijn de gevolgen voor de betrokken politicus en
de medewerkster? Konden zij hun werk nog wel naar behoren uitoefenen of waren ze chantabel
geraakt door deze onverkwikkelijke affaire? Na lang wikken en wegen besloten we tot publicatie
over te gaan.

Het is een van de solide nieuwsverhalen die u de afgelopen tijd op onze website heeft kunnen
lezen. Op 1 mei 2019 lanceerden wij onze geheel nieuwe website. Zoals u van ons gewend bent,
staan waarheidsvinding, transparantie en het controleren van de macht hoog in het vaandel.
Dagelijks dienen we nieuwsverhalen en scoops, scherpe meningen, blogs en columns, longreads,
mondaine essays, openhartige interviews en wervelende achtergrondreportages op.

Niet alleen over prangende kwesties in de landspolitiek en daarbuiten, ook over actuele trends
en ontwikkelingen op het gebied van mens & maatschappij, milieu & klimaat, kunst, cultuur en
media, eten & stijl en wat verder ter tafel komt. Zodat u up-to-date bent en uw geest kunt scher-
pen aan actuele zaken die van belang zijn. Die wij voor u van belang achten. En er blijft natuur-
lijk ruimte voor verstrooiing.

Tom Kellerhuis
Hoofdredacteur van HP/De Tijd



REDACTIONELE FORMULE
HP/De Tijd volgt de actuele ontwikkelingen in de politiek,
cultuur, literatuur, media, wetenschap en technologie en

/ D houdt een vinger aan de pols van de samenleving.
1 Het merk verbindt zich niet aan welke politieke of maatschap-

pelijke beweging dan ook, maar bericht altijd onafhankelijk,
scherpzinnig en waar kan met humor.

HP/De Tijd is hét opinieblad voor de hoogopgeleide,
vrijdenkende Nederlander met stijl. HP/De Tijd is immer
in beweging: heerlijk helder en een beetje brutaal.




DE LEZERS

De lezer van HP/De Tijd is een hoogopgeleide en mondaine
bon vivant van 35 jaar en ouder met maatschappelijke interesse
en culturele belangstelling. Hij of zij woont vaak in groot-
stedelijk gebied, heeft een bovengemiddeld inkomen en werkt
in een leidende positie.

KERNWAARDEN

Transparant, onafhankelijk, spraakmakend, betrouwbaar,
scherp & bij de tijd, ambachtelijk, geestig, onconventioneel,
reflectief op het nieuws.

HET MERK

Het iconische merk HP/De Tijd is in september 1990 ont-
staan uit het samengaan van opinieweekblad Haagse Post en
het weekblad De Tijd. In 2003 baarde HP/De tijd opzien door
het publiceren van een reeks interviews met prinses Margarita
en Edwin de Roy van Zuydewijn. In 20006 publiceerde HP/De
Tijd tevens het eerste interview met Alicia de Bielefeld, een van
de twee buitenechtelijke dochters van prins Bernhard.

In 2012 is HP/De Tijd een maandblad geworden. Vanaf 2014
staat HP/De Tijd onder het redactionele leiderschap van Tom
Kellerhuis. Hij werd in 2017 genomineerd als Hoofdredacteur
van het Jaar. HP/De Tijd is een baken in tijdschriftenland.

Binnenkorthangt de klassieke De Tijdklok aan het
knusse hoofdkwartier op Spuistraat 35-37 te Amsterdam.
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politiek

Maandelijkse stelling

De Eerste Kamer moet
worden afgeschaft

Met de Provinciale
Statenverkiezingen in A
het vooruitzicht laait de

kritiek op de Eerste

Kamer weer op. De

gekozen Statenleden
Kiezen de leden van de
Eerste Kamer. Is zon
getrapte verkiezing nog.
wel van deze tijd? Ook

el van deze R,
‘mogelijke e
N ‘Eris icts aan de hand in de VVD, stelde Hans
3 St an Wiegel onlangs in zijn Telegraaf-column. In de
worden? =2 partij rommelt het: de liberale principes zouden

zijn verl

] en
er 1 era en ., denken vieren hoogtij. ‘In de VVD lopen haast
i geenintellectuelen meer rond. e s vnou

Politicke
junkies

Wat drijft cen mens dat hij zijn ziel en
zaligheid verkoopt om dag in, dag uit
op die vierkante kilometer van politiek
Den Haag te kunnen bivakkeren —als
Kamerlid, voorlichter, journalist of
lobbyist? Op safari naar het Binnenhof.
‘Die wereld is allesconsumerend; het

lijkt net een kazerne.”

‘Het Kamerlid-
maatschap
wordt steeds
minder
ervaren als
een roeping
ensteeds
meer als een
gewone baan.’

H
HP,DE TID

functiafict langer combineren met hun "
ivgiven. Is de werkdruk voor Tweede

en deskundige over de verschillen
tussen toen en nu. ‘In mijn tijd was het
privé geen issue.’

Dagelijks politiek

op hpdetijd.nl

Achtergrondverhalen
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CULTURELE AGENDA

cultuur

De culturele agenda van... maandelijks
een andere BN'er die zijn inspiratie en
voorkeuren deelt

‘Het toneel is aan
het verdwijnen’

Pierre Bokma (63) staat in de theaters met De
Verleiders - #niksteverbergen. Wat leest, luistert o
| ziet's lands meest gevierde acteur zoa

‘Mijn beste
werk moet ik

nog schrijven’

Een waanzinnig succes hecft Ilja Leonard Pfeijffer
(51) behaald met Grand Hotel Europa. En de roman
vliegt ruim vier maanden na publicatie nog steeds de
winkels uit. Vanuit Genua lijkt hij Nederland beter dan
ooit te doorzien. Een openhartig gesprek over zijn

hap, de migrati ick en de glorieuze
tockomst van de literatuur. ‘DWDD? Fuck them.

chrij

LITERATUUR o

Een
= ontiegelijke
A lastpak

met gouden Nuis Tommy Wieringa ook met een boek over
pen zijn moeder gekomen, een excentrieke, grillige
en dwingende vrouw, Hun verhouding werd

e ]

& en
irritaties; toch is het ook cen liefdevol portret
geworden.

Wekelijkse literatuurrubriek

op hpdetijd.nl

ﬁ
HP,DE TIJD

Het zomernummer heeft
traditiegetrouw extra veel

pagina's over literatuur

g e o ar e et ot

Maandelijkse literatuurrubriek
en recensies
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maatschappij

Maatschappelijk relevante
thema's

Sluiten,
die

I ( X )
In Nederland zijn 350.000 ernstig
raamprostitutie. Wordt het o_l?cse mensen en dat aantal stijgt. Ze
niet eens tijd dat daar een u zijn vaak te zwaar en te breed voor
definitief einde aan komt? F gewone stoelen e; ’s. Ook opereren
‘Het argument dat die - L is lastiger. HP/De
vrouwen daar een veilige | p
werkplek zouden hebben, is Een

i R erkleining is vaak het laatste
ONZIN. e ket 2 : H
redmittde] dat ze hebben.

voor de vrouwen en ernstige
overlast voor de buurt. Dat is
de realiteit van

Trends en achtergronden

War on

Minister Grapperhaus van Justitie
en Veiligheid investeert honderd
miljoen euro in de war on drugs.
Maar heeft dat wel zin? Hoofd van
de Nationale Recherche Wilbert
Paulissen, burgemeester van Breda
Paul Depla en politicoloog Joost
Smiers voeren een fel debat over de
juiste aanpak. ‘Hou toch eens op
met dat idealistische gedoe!”
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media Analyses van het

medialandschap

o o H
HP,DE TIJD

De beste

20.Bert
Wagendorp
pt

De criteria

van
Nederland

16. Theodor
" . s Holl
Schrijvers, dichters, politici, Er wordt P 19. Georgina
regelmatig

croepen om
Ephimenco's
ontslag, wat
wij opvatten

cabaretiers, actrices: hetis
dringen in de kolommen van
kranten en tijdschriften. Maar
welke pennevruchten zijn nu

echt de moeite van het lezen Georgina
waard? HP/De Tijd selecteert .. .
de creme de la creme. i Wekelljkse rubriek over
houtworm en
ot het mediagebruik van iemand
i ‘mensen-
e e fietsen. die in het nieuws is

Controverses

‘ofhetnoucen | TWitter

HFE:DETID

“Presid minister is of
Tzf:lpt‘:;‘ong een Kamerlid, vergeet
of the best voorzitter niet

Arib pikeal

American

e o
de Tweede .

. Kritiek 0p homo-onvriende-
Kamer niet lijke oude tweets. Deze
langer. ‘Derde twitteraars kunnen
mecpraten.

keeris
inleveren.”
Asbakincident
in het Soficel

Televisie gaat alleen maar over televisie.
De programma’s worden in toenemende
mate gevuld met mensen die bekend zijn
van diezelfde tv - Peter R. de
Smit of de ecuwige Gordon. Bij voorkeur
gaat het niet te veel over inhoudelijke
kwesties. Maar wie kanttekeningen durft
plaatsen bij deze kijkcijferterreur, wordt
ersleten voor hopeloos elitair.

= b e b . bt ey bl
B e s

Vaste rubriek met Achtergrondartikelen

spraakmakende quotes over de media
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technologie

Persoonlijke verhalen over auto's

Artikelen over technologische

ontwikkelingen

auto
gezocht

De aanschaf van een klassieke Range
Rover blijkt, nu Onno Aerden er eens
goed over nadenkt, ook iets te maken
te hebben met zijn vader. Meer precies;
met het loskomen van diens auto-angt
Een vertelling in zeven bedrijven.

door Omno arden

Elon Musk

geniaal of gek?

Een portret van deze bouwer
van raketten en elektrische
auto’s, dic onlangs afscheid nam
als bestuursvoorzitter van
Tesla. Zijn grillige gedrag was
hier debet aan. Intussen worden
zijn werknemers uitgebuit.
Moeten dit soort megalomane
figuren met messianistische
trekjes wel zo veel macht
hebben? ‘De leiders uit Silicon
Valley zijn er echt van overtuigd
dat de mens over twintig jaar
niet meer NOdig iS. s o samsness

MENS & AUTO

Een bolide met
karakter en
temperament

De Porsche 911 was eind jaren zeventig op sterven
na dood, maar hij werd gered door de slimme Duits-
Amerikaanse ingenieur Peter Schutz. Gelukkig maar.

v Pesr Wers Sty

e e o g e o 5 s e De Porsche
911is nog
i e steeds de
i Kurk waar
i
op drijft.

Filrevlk deNolkowsgen had ssprdu. 0 s van e i i o nam R

Toen p
hetbordeen 1!
streep zag door

de levenslijn
van de 911, trok
hijdie streep
met een mar-

ker door totin
degang.

Maandelijkse rubriek

over auto's
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culinair&voeding

Maandelijkse rubriek over

voeding en gezondheid

EN GEZOND WEER OP

Volle yoghurt als
antidepressivum

Het grootste deel van de depressieve klachten wordt
veroorzaakt door een verkeerde leefstijl. Het zou dan ook
geen verrassing moeten zijn dat het aanpassen van je
leefstifl cen veel betere keuze is dan behandeling met
antidepressiva.

Gehaktbal

in de ban

Na tabak en alcohol wordt ook vlees steeds
meer een schuldig genot. Milicu- en
dierenactivisten willen de vleesindustrie
inperken, tot ontsteltenis van boeren, slagers
~ en consumenten. ‘Mijn vlees nemen ze mij
¢ nietaf. Al moeten er doden vallen.’

——

Omega3
helpen bij zowel het
als het

depressie.

Trendverhalen over voeding

Connaisseurs

van h t
goe?le

leven

Voormalig tweesterrenkok Pascal
Jalhay is na een hiaat van twaalf jaar
terug, als chef van het gloednieuwe
restaurant Bougainville. Wat voor
smaken hebben hij en zijn team in
petto? ‘Als een gerecht perfect is,
haal ik het van de kaart.’

Restaurantrecensies door

Exclusief eten en drinken hoofdredacteur Tom Kellerhuis
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opinie

DE TOESTAND IN DE WERELD [

Asbakincident
in het Sofitel

B. zonder kloppen

Een jk men: u bijna
heimwee krijgen naar de tijden van
het ievengi

Maandelijkse column G.H.B Hiltermann

Dagelijks columns online

Ton F. van Dijk (1962)
is onderzoeks-

journalist. Luis in de
pels van de politiek
en de media.

Max Pam (1946) is
journalist en schrijft
al zo'n veertig jaar
columns, waaronder
iedere zaterdag-
ochtend op deze
website.
Terugkerende
thema's: religie,
literatuur en (het
gebrek aan) cultuur.

Ilja Leonard Pfeijffer
(1968) is schrijver. Hij
schreef onder meer

de bestsellers La
Superba en Grand
Hotel Europa, en
schrijft wekelijks een
column voor HP/De
Tijd vanuit zijn
standplaats in het
Italiaanse Genua.

Arthur van
Amerongen (1959) is
schrijver, journalist en
columnist. Vanuit de
Portugese Algarve
beschouwt hij iedere
vrijdag de toestand in
zijn moederland.
Maandelijks
correspondeert hij
met penvriend en
wapenbroeder Rob
Hoogland.

Meredith Greer (1988)
is feminist, schrijver
en redacteur. ledere
zaterdag mengt ze
zich op deze website
in menig politiek
debat.

Emma Brunt (1943)
studeerde sociologie
aan de Universiteit
van Amsterdam. Ze
was onder meer
columnist bij de
Haagse Post, Elsevier
en Het Parool.
Tegenwoordig is ze
medewerker van De
Groene Amsterdam-
mer en HP/De Tijd.



HP,DETIJD

121.000 lezers F — 420.000 unieke bezoekers

HP,DETIJD

HF,DETI|D

W TR LSS S DAL

“Hr gesprek is nog soompeinniger dan
ik me van tovancn had Ingebeld”

Feiten en cijfers

OPLAGE Totaal verspreide oplage: 22.987 exemplaren, totaal betaalde oplage: 21.794
exemplaren (NOM Q4-17 t/m Q3-18)

BEREIK PRINT 121.000 mannen en vrouwen (NOM - 2018 1V)

BEREIK WEBSITE 420.000 unieke bezoekers en 630.000 pageviews per maand (maart 2019)

NIEUWSBRIEF Wekelijks 5.700 ontvangers

SOCIAL Facebook 20.616 volgers, Instagram 1.678 volgers, Twitter 42.974 volgers

VERSCHIJNINGSFREQUENTIE 10 X per jaar

VERKOOP ADVIESPRIJS Reguliere edities €6,95, dubbelnummers €7,95



Tarieven €n fOI'matel’l pI‘lIlt (Losse prijs per plaatsing in euros, excl. btw & productiekosten)

FORMAAT
2/1
1/1
1/3
1/4

TOESLAGEN EN KORTINGEN

Openingsspread
Cover 4

Closing spread
Advertorial

FORMATEN

BLADSPIEGEL AFLOPEND (BXH)

2/1 pagina
1/1 pagina
1/2 pagina staand
1/2 pagina liggend
1/3 pagina staand
1/4 pagina
ZETSPIEGEL (BXH)
1/1 pagina

AANLEVEREN
Reserveringstermijn
Annuleringstermijn
Optieverval datum

Algemene voorwaarden

ALGEMENE INFORMATIE
Uitgegeven door

Bezoek- en Postadres
SALES

Sales speciale projecten

& culturele sector & native

brand management

HP/DE TIJD INNERSPECIALS
6.400 4.500

3.200 2.250

1.300 900

1.050 725

25%

25%

15%

10% (Bij deze vorm wordt aangegeven dat het om een advertorial gaat.

Plaatsing aangeleverde advertorials altijd na goedkeuring redactie.)

Neemt u contact op met onze accountmanager voor informatie over frequentiekortingen
en de tarieven voor culturele en charitatieve instellingen.

2 X 1/1 pagina (spread)
215 X 285 mm

107 x 285 mm

215 X 142 mm

71 x 285 mm

107 X 142 mm

Bij aflopende advertenties teksten op zetspiegel of min. 5 mm uit de afsnede alswel 3 mm afloop rondom.

advertenties@hpdetijd.nl

5 weken voor verschijnen

6 weken voor verschijnen (contract blijft gehandhaafd), schriftelijk bij accountmanager)

6 weken voor verschijnen

Alle orders worden afgesloten en uitgevoerd conform de Regelen voor het Advertentiewezen,
gedeponeerd ter griffie van de Arrondissementsrechtbanken en bij de Kamer van Koophandel

V.L.B. BV (onderdeel Audax) / www.audax.nl
V.L.B. BV, Spuistraat 35-37, 1012 SR, Amsterdam (ingang Nieuwezijds Voorburgwal xx)
Audax Publishing, Paul Passtoors, tel: +31 (0)88 133 8641, p.passtoors@audax.nl

V.L.B. BV, Johannes Wilhelm, tel: +31 (0)6 2442 2739, jwilhelm@hpdetijd.nl
V.L.B. BV, Mieke van Londen, tel: +31 (0)6 42 24 89 57, mieke@hpdetijd.nl



Verschijningsdata

VERSCHIJNINGSDATA HP/DE TIJD

EDITIE VERSCHIJNING

g 29 januari 2019
3 26 februari 2019
4 26 maart 2019

5 23 april 2019

6 28 mei 2019

7/8 2 juli 2019

9 27 augustus 2019
10 1 oktober 2019
11 5 november 2019
12/1 3 december 2019

VERSCHIJNINGSDATA SPECIALS & THEMANUMMERS

EDITIE VERSCHIJNING

4 26 maart 2019
7/8 2 juli 2019

9 27 augustus 2019
10 1 oktober 2019
11 5 november 2019
12/1 3 december 2019

MATERIAAL

11 januari 2019

8 februari 2019

8 maart 2019

5 april 2019

10 mei 2019

14 juni 2019

9 augustus 2019
13 september 2019
18 oktober 2019
15 november 2019

MATERIAAL

1 maart 2019

14 juni 2019

2 augustus 2019

6 september 2019
11 oktober 2019
15 november 2019

ONDERWERP

E-BIKES (Special)
LITERATUUR (Thema)
E-CAR (Special)

CAMPERS (Special)
OUTSIDE WINTER (Special)
KUNST & CULTUUR (Thema)



Tarieven en formaten digitaal

POSITIES
Leaderboard

Large rectangle

Half page

Billboard

Takeover

Advertorial

Teaser

Sponsored content
Nieuwsbrief rectangle
Nieuwbrief advertorial

Social post

AANLEVEREN

Algemene voorwaarden

ALGEMENE INFORMATIE
Uitgegeven door

Bezoek- en postadres
SALES

Sales speciale projecten

& culturele sector & native

brand management

FORMAAT TARIEF CPM/FIXED
728 X 90 px 15 CPM
336 x 280 px 35 CPM
300 x 600 px 40 CPM
070 X 250 pX 50 CPM
8o CPM
1.250 FIXED/WK
750 FIXED/WK
1.750 FIXED/MND
300 X 250 pX 200 FIXED/WK
300 X 250 pX 250 FIXED/WK
500 FIXED

advertenties@hpdetijd.nl
Alle orders worden afgesloten en uitgevoerd conform de Regelen voor het Advertentiewezen,
gedeponeerd ter griffie van de Arrondissementsrechtbanken en bij de Kamer van Koophandel

V.L.B. BV (onderdeel Audax) / www.audax.nl
V.L.B. BV, Spuistraat 35-37, 1012 SR, Amsterdam (ingang Nieuwezijds Voorburgwal xx)
Audax Publishing, Paul Passtoors, tel: +31 (0)88 133 8641, p.passtoors@audax.nl

V.L.B. BV, Johannes Wilhelm, tel: +31 (0)6 2442 2739, j.wilhelm@hpdetijd.nl
V.L.B. BV, Mieke van Londen, tel: +31 (0)6 42 24 89 57, mieke@hpdetijd.nl






